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Zestawienie statystyk baz B2C do komunikacji bezposredniej.
1 |tgczna ilosé 52,98 ,90 0,85 6,97 0,22 0,10 0,10 1,20 ,70 1,20 1,10 113 0,50 2,50 26 0,21 0,04 1,00 1,90 0,42 ,90 X 6,30 .90 0,002 ,91 1,50 1,66 0,30 0,35 0,13 0,50 0,28 ,30 | 52,98
2 |Imie 30.9 ,80 0,85 0,22 0,10 0,10 070 ,60 1,05 0,80 26 1,80 .90 4 90 0,002 .91 1.50 0,42 0,30 0,50 0.2 ,30 30.9
nazwisko 30,9 .80 0.85 022 0,10 0,10 0,70 .60 1,05 0,80 26 1.80 .90 , 90 0,00 91 1,50 0,42 0.30 0,50 0.2 .30 30,9
4 |adres poczfowy 25,7 .90 0.58 0,20 0,07 0,62 .35 0,10 0,04 .00 0.2 0,95 .80 s 90 0,00: 86 0,52 1,40 0,25 0,50 0,24 ,60 25,7
kod pocztowy 22, .90 0,58 0,20 0,07 0,62 .35 0,10 0,04 .00 02 0,95 .80 . 90 0,00 ,31 0,52 0.2 0,50 0.0 ,60 22,6 |
telefon stacionarny 18, 0.92 0,34 697 0,04 0.10 0,01 .10 0.10 .10 0,23 0,03 0,30 20 [0 90 ,54 0.15 0,0: 183 |
telefon komorkowy 22, 1.0 0,10 0,17 0,10 0,07 0,70 56 0,10 0,60 0,09 0,60 1,60 0,42 20 2,66 6,30 0,18 0,002 54 0,10 0.0 015 0.19 .30 228 |
8 |adres e-mail 21, 078 0,01 0,05 0,10 0,09 1,22 0.75 1.20 1,02 113 0,50 2.50 1.26 0,04 1,00 1,20 0.70 011 0.50 0,00 1.50 1.66 0,30 0.35 0,13 0, ,80 21,
9 |ptec 29, 2,7 0,58 022 0,10 0,10 0,84 3,60 075 1,05 0,43 0,88 0.21 0,02 2,60 2,65 1,00 1.90 0,002 3.80 0.90 1,50 0.26 0, .30 29,
0|kobieta 14, 0,80 0,34 0,10 0,09 0,06 0.57 3,60 0,40 0,80 0,02 0.50 2,07 0.47 1,70 1.70 1.56 0, 65 14,
1| mezczyzna 838 1.20 0,24 0,12 0,04 027 0,35 0,50 2,10 0,89 0,53 0,24 2,10 0,10 0, 65 838
2| wiek 17.6 0,50 0,16 0,10 0,10 0,64 ,55 0,45 081 039 079 0,03 1,30 241 1,80 0,00 0,88 011 0, ,30 17.6
3|data urodzenia . 0.50 016 0.10 0,21 0,64 .55 1,30 241 0,00 0,08 011 0, .30 E
4|wyksztatcenie, edukacia B 0.50 0.14 .55 0,54 0,20 0, A
5|zawdéd / stanowisko . 2,45 0,16 017 .80 0,12 0,20 0,001 0, A
6|zamezna /zonaty X 032 .
7|zawdd matzonka A 020 0,68 A
| 18|oiciec pracuie X .58 X
9|matka pracuie X 98 |
20 |iloc dzieci w rodzinie £ 210 021 0.38 ,30 0.98 0,52 .
1|wiek dziecka .| 0,21 ,60 0,02 2
22|dom iednorodzinny X 1.20 0,06 0.05 0.10 .82 0,09 0.99 0.30 0.91 0.89 X
23| mieszkanie 4 0.80 0,52 0,18 0,14 111 2,65 4
24| operator GSM X 0.95 0.10 0.14 0.10 0.70 1,60 0,42 1,10 2,50 X
25| marka 4 0,14 0,10 013 .4
26| Woiewddztwo obecne 22,0 2,45 0.54 0.22 0.10 0.10 0.62 ,60 0.21 .90 2, 1.90 0,002 386 0.52 1.18 0.26 022 0.50 022 22,0
27| Woiewddztwo stare 25, 2,05 0,54 697 0,22 0,10 0,10 ,60 0.21 .90 2, 1,90 0,002 386 0,25 0,22 25,6
Emiusto/mieiscowos’é 288 205 0.58 6,97 022 0.10 0.10 0.62 ,60 0.45 041 0.72 0.21 0,16 6 2, 0.50 1.90 0,002 3.86 0.58 1.22 0.26 0.25 0.25 28.8
29|sprzedaz wysytkowa 7, 0,10 0,10 0,46 32 20 0, 1,50 1,44 0,26 0.31 0,50 7.4
30|zakupy przez internet 3 0.10 0.03 0.66 0.90 .00 0! 1.50 1,32 0.26 0.31 3
31[samochéd w rodzinie 7 0,12 0,16 0,13 0,14 1,03 015 7
32|auto rok Al 0.09 Al
ﬁ' Posiada urzgdzenia mobilne . 0,40 0.19 X
34|producent i model urzzmobilnead 0.4 0 .4
35| ustawiony GPS .4 0, 4
36| rozdzielczoé¢ urzadz. mobilnego) .4 0 .4
37| posiada ekran dotykowy 4 0, 4
[ 38] system w felefonie .4 0,40 .4
39| Dochdd - zamoznos¢ X 282 0,57 0,13 0,04 1,40 X
40|urlop, podréze, czestotliowsé ! 0.56 093 0.36 !
41|ulubione mieisca podrozy A 0.53 023 0,09, A
2| zainteresowania, hobby ) 0.53 0.67 0.50 1.22 0.10 027 0,19 .
43| Zainteresowanie: filmem E 0,27 E
44|Zqinteresowanie: muzykg E 0.18 .
45| Bierze udziat w konkursach X 025 1,20 0,24 0,00 0.92 0,25 0,18 X
46|Zainteresowanie: motoryzacia , 0,07 0.15 0,04 A
47| Zainteresowanie: kulinarne . 0,10 016 0,05 E
48| Zainteresowanie: sport . 0.10 0.12 0,03 E
49| Zainteresowania inne » 1,22 1.01 K
50[taczna ilosc 412,0 | 3579 12,73 20,91 3N 1,37 1,49 12,85 66,30 5,90 5,80 1,13 0,50 4,01 12,02 1,69 0,11 1,90 9.90 3,28 34,64 39,22 9.80 22,02 0,02 40,10 14,76 13,23 315 1,67 3,37 3,76 31,10 | 412,0
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